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Franchise-System Back-Factory setzt neue Impulse

Mit der Einfuhrung eines gastronomischen Kaffeewelt-

Konzepts im letzten Jahr hat Franchise-Unternehmen Back-
Factory, einer der Marktfiihrer unter den BACK-FACTORY

Selbstbedienungsbéckereien in Deutschland, ein neues " HE—
Ladenkonzept im Lounge-Design etabliert. Jetzt erfolgt im
zweiten Schritt der Relaunch des Corporate Designs mit

Schwerpunkt Kommunikationsdesign.

.Volle Tasse, kleine Kasse" oder ,Krustig macht lustig” sind zwei der insgesamt 50 neuen
Slogans, mit denen Back-Factory seine Produkte jetzt nach dem Relaunch des Corporate
Designs bewirbt. ,Wir wollen auch mit einem neuen Kommunikationsdesign in Broschiren
bis hin zu Plakaten unseren Qualitdtsanspruch weiter herausstellen und die
Aufmerksamkeit erhohen®, erklart Julietta Strieder, Marketingleiterin von Back-Factory.
.Dazu setzen wir auf eine impulsweckende Kundenansprache, die durch eine verénderte
und moderne Bildsprache, Tonalitat und Preisoptik erzeugt wird.“ Kennzeichnend fir den
Relauch ist ein hochwertigeres modernes Design, das auf Emotionalitat abzielt. ,Wahrend
Back-Factory friher eine reine Verkaufsstatte war, kombiniert das Konzept heute das
traditionelle Backwarenprodukt mit modernem Lifestyle”, so Strieder.

Mit dem neuen Konzept ist seit Markteinfiilhrung im Oktober 2009 Back-Factory derzeit an
sechs Standorten am Markt. Wahrend alle Neuerdffnungen bereits im neuen Shop-Design
erfolgen, soll an bestehenden Standorten der neue Auf3enauftritt sukzessive umgesetzt
werden. Ab Ende April wird das neue Kommunikationsdesign in den bundesweit Giber 120
Standorten eingefiihrt, die (Uberwiegend von Franchise-Partnern gefuhrt werden.
Unverandert bleibt das Logo von Back-Factory, das in einem Redesign der Schrift ,Venus*
der Bauerschen SchriftgieRBerei gesetzt ist. Der Schriftentwurf stammt aus der Zeit der
zunehmenden Industrialisierung des Lebens in den 20er Jahren des letzten Jahrhunderts.

BACK-FACTORY

Wir machen frisch glinstig.



